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Medicamentos con receta

Productos Over the Counter –

Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer 

Health

Total mercado farmacéutico Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUTCuidado del Paciente –

Consumer Health
Productos PAC Nutrición – Consumer 

Health

2.253
(94,3%)

40
(1,7%)

95
(4,0%)

2
(0,1%)

MAT/4/21

99
(3,5%)

2.677
(94,9%)

44
(1,6%)

2
(0,1%)

MAT/4/22

2.390

2.821

+18,0%

Desde inicio de año, antidiabéticos se mantiene

como una de las clases de medicamentos de

prescripción que más aportan al crecimiento de

este segmento. SGLT2 y GLP-1 son lo que

conducen dicho crecimiento.

El aumento de las actividades exteriores y la

Semana Santa se ven reflejados en un aumento

en las ventas de la categoría de productos

solares. Además ya se empieza a notar el

incremento en las ventas de productos

pertenecientes al “kit del viajero” durante los

próximos meses.

El fin de la obligatoriedad del uso de mascarillas

en interiores hace que sean las clases

relacionadas con belleza y cuidado facial las que

más aporten al crecimiento del segmento PEC

(Personal Care). Adicionalmente, también influye

en un incremento de venta de test de antígenos.

.

Mercado 
farmacéutico 
español

15.520
(100,0%)

MAT/4/21

16.820
(100,0%)

MAT/4/22

15.520

16.820

+8,4%

331
(1,5%)

MAT/4/22

21.011
(97,7%)

94
(0,4%)

381
(1,8%)

15
(0,1%)

MAT/4/20

21.501
22.776
(96,8%)

303
(1,3%)

415
(1,8%)

23.522

29
(0,1%)

22.030

353
(1,6%)

MAT/4/21

21.317
(96,8%)

29
(0,1%)

+2,5%

+6,8%

153
(7,5%)

1.622
(78,1%)

1.631
(79,7%)

241
(11,8%)

22
(1,1%)

MAT/4/21

140
(6,8%)

291
(14,0%)

23
(1,1%)

MAT/4/22

2.046
2.078

+1,5%

MAT/4/21

2.306
(96,3%)

62
(2,6%)

2.311
(95,7%)

41
(1,7%)

1
(0,0%)

44
(1,8%)

44
(1,8%)

1
(0,0%)

MAT/4/22

2.415

2.394

-0,9%

22
(3,3%)

608
(91,5%)

31
(4,7%)

4
(0,5%)

MAT/4/21

654
(91,8%)

21
(2,9%)

35
(5,0%)

3
(0,4%)

MAT/4/22

664

712

+7,2%

EVOLUCIÓN DEL MERCADO FARMACÉUTICO EN ESPAÑA

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. TOP ATC2/OTC2 según aportación al crecimiento en cada uno de los segmentos en los que se divide en mercado farmacéutico (M € PVP)

Semi-éticos y EFPs dentro de OTC forman parte del mercado de medicamentos como del mercado de Productos OTC

TOP 3 OTC2 

01A PRODUCTOS PARA 

TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS 

GENER

TOP 3 OTC2 

83F PRODUCTOS 

SOLARES

82B PROD ESPEC CUID 

FAC MUJER

83C PROD CUIDADO 

LABIOS

TOP 3 OTC2 

56T TESTS DE 

CORONAVIRUS

52B PRO INCONT 

MOD/FUERT/SEV

49C TIRAS 

ESPEC+PROTECTORES

TOP 3 OTC2 

30A DIETAS COMPLETAS

30B SUPLEMENTOS 

NUTRICIONALES

35G LECHES PARA NINOS
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Farmacia Online

Farmacia

Parafarmacia Online

Parafarmacia

Medicamentos Consumer Health

8.005

331
(4,4%)

6.802
(90,5%)

353
(4,7%)

29
(0,4%)

MAT/4/21

7.258
(90,7%)

303
(3,8%)

415
(5,2%)

29
(0,4%)

7.515

MAT/4/22

+6,5%
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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Destacan este mes

NOTAS:

PPG%  compara el periodo del año en curso con el mismo periodo del año anterior.

1 2 3

Desde inicio de año, antidiabéticos se

mantiene como una de las clases de

medicamentos de prescripción que más

aportan al crecimiento de este segmento.

Los SGLT2, con la reciente aprobación de

indicación en insuficiencia cardiaca, son los

que más crecimiento muestran dentro de

antidiabéticos frente al mismo periodo del año

anterior.

También crecen los GLP-1, a los que se ha

incorporado la comercialización de un nuevo

tratamiento oral de Novo Nordisk

Antidiabéticos Mercado de solares
Fin mascarilla en 

interiores

Desde el mes de febrero se aprecia un

notable crecimiento del mercado de solares

respecto al mismo periodo del año anterior.

Todo ello consecuencia del aumento de

actividades en el exterior, y además

especialmente condicionado en el mes de

abril por los desplazamientos de Semana

Santa.

El 19 de abril de 2022 se publicó en el BOE el

Real Decreto que suponía el fin de la

obligatoriedad de uso de mascarillas en

interiores (salvo algunas excepciones como

centros sanitarios)

Como consecuencia de ello, las clases que

más aportan al crecimiento de PEC Dermo

(Personal Care) son productos del cuidado

facial de la mujer, productos de cuidado de

labios y maquillaje.

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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Medicamentos

72,2%

Consumer Health

27,8%

Facturación Promedio 

MEDICAMENTOS

677.076 €

Medicamentos

69,8%

Consumer Health

30,2%

Universo Farmacias compuesto por 22.238 farmacias

PVP, tickets y tráfico promedio

Consumo Medio en Volumen y Valor

900.659 916.236

2020 2021

2.136 2.128

20212020

Facturación 

promedio (€ PVP)
Habitantes /Farmacia

Facturación Promedio 

TOTAL

916.236 € 1.748.383 €

Dato de 2021 año cerrado

Dato de 2021 año cerrado

Precio PVP

32,9
27,5

2020 2021

587
670

20212020

€ PVP / Ticket # Tickets / semana

25
29

12
16

2020 2021

Consumo VOLUMEN

Unidades / habitante

307,6 327,1

147,0

2020 2021

126,2

Consumo VALOR

€ Pub / habitante

G E N E R A L

Fotografía de la 
farmacia española

1.028.759 € 515.948 €

Desglose de facturación 

por tipología de farmacia

A: top 20% farmacias 

B: siguiente 30% farmacias

C: 50% restante

A B C
4.447 6.671 11.120

22.238 farmacias

+ 0,3%

11,9 11,2

2020 2021

Medicamentos

Consumer Health

+1,2%

-0,3%

+0,9%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. Dato año cerrado 2021.

Facturación Promedio 

CONSUMER HEALTH

267.630 €

Medicamentos

73,6%

Consumer Health

26,4%

Genéricos

15,6%

Marcas

54,2%

Marcas

56,3%

Genéricos

15,9%

Marcas

58,0%

Genéricos

18,0%

PAC 6,1%

PEC 8,3%

OTC 11,8%

NUT 6,1%

OTC 11,0%

PAC 6,2%

PEC 7,1%
NUT 5,6%

PEC 6,2%
NUT 5,8%

OTC10,2%

PAC 6,3%

391.349 €1.260.413 € 764.497 €

544.859 € 294.664 € 140.545 €

INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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1.377 16.82080 1.2201.315307448 1.801505
181

24
Consumer Health

Mercado 
farmacéutico 
español 

G E N E R A L

96,8%

1,8%

Farmacia

Parafarmacia

1,3%

Parafarmacia Online
Farmacia Online

0,1%

0,8%

1,5%2,7%
3,6%

468,7%

MAT/4/20

-7,2%

85,0%

MAT/4/21

6,8%

-8,4%

17,4%

MAT/4/22

Distribución y evolución por canal

F A R M A C I A  

F A R M A C I A  O N L I N E

OTCPECPACNUT

Semi-éticos y EFPs dentro 

de OTC forman parte del 

mercado de medicamentos 

como del mercado de CH

% PPG (M€)

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

13 73 127 0922 41152Consumer Health 303

0

0
Consumer Health 4462 2293593293 415

12 21 22
0

0
000Consumer Health 29

P A R A F A R M A C I A

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

OTCPECPACNUT

P A R A F A R M A C I A  O N L I N E

TOTAL 22.776

1.3035.959 15.516Medicamentos
16.820

2,9% 10,1% 7,1% 11,8%

5,7% 68,1%

8,5% 10,6% 70,3% 10,6%

6,8% 14,4% 46,3% 32,5%

9,2% 3,8% 81,2% 5,8%

23.522M€

Medicamentos y productos 

de Consumer Health en 

farmacia, farmacia online, 

parafarmacia y parafarmacia 

online (MAT 4 /22)

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO

7.258

Nutrición infantil

Dieta otros

Nutrición enteral

EFPs

Incontinencia

Acc. Sanitarios

Higiene Oral

Dermocosmética

Consumo

Semi-éticos

Prescripcion

Sin prescripcion
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Evolución en absolutos (€ PVP) y crecimientos interanuales por mes y por canal: farmacia, farmacia online, parafarmacia y parafarmacia online

Grandes segmentos

Productos semiéticos, 

EFPs y de prescripción
Productos Over the Counter – Consumer Health

Cuidado Personal – Consumer Health

Total mercado farmacéutico

2021 2022

Medicamentos Productos OTC

Productos PEC Productos NUT

G E N E R A L

Cuidado del Paciente – Consumer HealthProductos PAC Nutrición – Consumer Health

JJME F M A A S O N D

2021 2022

JUNMAR DICENE(DIC) FEB ABR MAY JUL AGO SEP OCT NOV

1.510

1.388
1.318

1.527
1.463

2021 2022

260

7
4

231

0

8

4

(DIC)

9

OCTENE

202

3

0

0

ABR

243 0

MARFEB

242

9 4

213

MAY

4

0

JUN SEPJUL AGO

7

271

DIC

255 251

240

NOV

2021 2022 2021 2022
2021 2022

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias

2

2
149

JUN

130

9

24

(DIC)

11

SEP

117

2

23

ENE

116

9
2

128

FEB

11

24

22

MAR JULABR MAY OCTAGO NOV DIC

165
153

166

180

141

27

9 2

340

JUN

4
0 7

167

3

2

0

ENE

188

23

OCT

0

FEB

180

2

186

342

AGO(DIC) DIC

4

NOV

328

10

MAR ABR MAY JUL

0

350

194
172

4
0

SEP

52

JUL

3

0

(DIC)

2
23

0

ENE

51

23

60

0

FEB

02
1

3
0

56

MAR ABR JUN SEPAGO OCT NOV

57

DIC

3

59
56

66

55

MAY

61

ME A AMF J J S O N D

E JF M JA M A S O N D AM AE JF M J S O N D

NAAM ME F J J S O DJM M JE AAF NS O D

2.146

35

(DIC)

1.946

2

2.0212.009

28

FEB

2.210

2

ENE MAY

33

OCTSEPJUN NOV

2
21

24
35

2.073

1.782

19

31

3
28

MAR ABR AGOJUL

1.836

2.084
2.005

37
3

DIC

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO



7

2.110

284

1.110

1.180

1.020

725

607

937

631

234

Antidiabéticos y 
antitusivos/antigripales son 
los que más favorecen al 
crecimiento del segmento 

Medicamentos

Medicamentos

M E D I C A M E N T O S

15.949 15.520
16.820

MAT/4/20 MAT/4/21 MAT/4/22

+8,4%

25%

23%

23%

22%

22%

22%

22%

21%

21%

19%

19%

19%

18%

18%

18%

16%

16%

21%

ASTURIAS

MADRID

CASTILLA LA MANCHA

CATALUÑA

ANDALUCIA

NAVARRA

CASTILLA LEON

PAIS VASCO

EXTREMADURA

ARAGON

GALICIA

BALEARES

COMUNIDAD VALENCIANA

LA RIOJA

ISLAS CANARIAS

CANTABRIA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

-1,0%

0,4%

0,5%

0,2%

0,4%

0,7%

0,2%

0,6%

0,7%

0,6%

0,7%

1,2%

0,8%

0,2%

0,8%

0,7%

0,3%

0,2%

Cuota de mercado Var MS (pp)

Valores Unidades

45%

44%

44%

44%

43%

43%

41%

40%

39%

38%

38%

37%

35%

35%

35%

34%

31%

41%

CATALUÑA

NAVARRA

ISLAS CANARIAS

GALICIA

CASTILLA LA MANCHA

CASTILLA LEON

ANDALUCIA

PAIS VASCO

MADRID

BALEARES

LA RIOJA

ARAGON

EXTREMADURA

ASTURIAS

CANTABRIA

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

TOTAL NACIONAL

-0,1%

-1,1%

-0,2%

0,3%

-0,3%

0,0%

0,4%

0,3%

-0,6%

0,9%

0,4%

0,4%

0,4%

0,4%

-0,3%

0,2%

0,0%

-0,2%

Cuota de mercado Var. MS (pp)

64%NO PROTEGIDOS

36%

MAT/4/2022

PROTEGIDOS

36%

64% 87%

MAT/4/2022

13%

NO PROTEGIDOS

PROTEGIDOS

53%
47%

MarcasGenéricos

Valores Unidades

Se incluyen en “Protegidos” aquellos medicamentos con deducciones del 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de abril 2022 para todos los periodos.

Se incluyen dentro del segmento medicamentos productos semiéticos, EFPs y de prescripción.

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

1.373
1.289

1.410

MAT/4/21 MAT/4/22MAT/4/20

+9,4%

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Facturación M € PVP

Facturación M Uds

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

R05 ANTITUSIGENOS/ANTIGRIP.

N02 ANALGESICOS

B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

G04 UROLOGICOS

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC

J01 ANTIBACTERIANOS SISTEMIC

1,6%

1,0%

0,7%

0,6%

0,4%

0,4%

0,3%

0,3%

0,3%

0,3%

Facturación de las ATC 2 con mayor 

aportación al crecimiento* (%) - M € PVP 

a MAT 4/2022

Cuota de mercado de los genéricos y variación por CCAA (MAT 4/2022)

Mercado protegido y no protegido (MAT 4/2022)

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO



8

Todos los canales excepto 
parafarmacia online, 
presentan crecimientos 
positivos durante el último 
MAT

OTC

Segmento OTC

C O N S U M E R  H E A L T H

1,1%

MAT/4/20

2.641

1,6%

97,3%

2.821

1,6%
0,0%

94,3%

4,0%

1,7%
0,1%

MAT/4/21

94,9%

3,5%

0,1%

MAT/4/22

2.390

-3,8%

18,8%

4,6%
4,2%

-1,6%
-12,3%

9,8%

-15,3%

Farmacia Online

Farmacia

Parafarmacia Online

Parafarmacia

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

0%

55

99%

100%

97%
1%

1%

2%

5%95%

0%100%

4%

1%
96%

164

3%

3%
94%

1%

181

98%

2%

0%

100%

4%
93%

205

107

240

54

71

138

173

P R O D U C T O S   D E   C O N S U M O  Y  O T R O S

P R O D U C T O S   P U B L I C I T A R I O S

P R O D U C T O S   S E M I É T I C O S

Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)
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M € PVP

M € PVP

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

01A PRODUCTOS PARA TOS

01B ANTIGRIP/ANTICAT

02A ANALGESICOS GENER

01C PROD PARA FARINGE

07A CUIDADO OFTALMICO

03D ANTIDIARREICOS

03F PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

02E ANTALGICOS MUSCUL

01F SOLUCIONES SALINAS NASAL

3,8%

3,6%

2,6%

1,8%

0,9%

0,7%

0,6%

0,5%

0,5%

0,5%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 4/2022

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO
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7%

5%

1%

15%

0%

80%

2%

93%

75%

3%85%

6%

7%

9%

0%

3%

4%

1%

4%

4%

92%

1%

8%

18%
76%

21

82

11%
1%

115

6%

83%

4%

83%

13%

23%72%

18%

30

75%

118

285

18

47

25

12%

250

Las clases con mayor 
aportación al crecimiento 
además de solares son 
todas las relacionadas con 
belleza facial

PEC

Segmento PEC

C O N S U M E R  H E A L T H

Evolutivo ventas (M € PVP) y crecimientos (PPG% valorado en € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

84,8%

78,1%

1,1%
1,1%

2,1%

12,6%

2.078

0,6%

MAT/4/20

79,7%

7,5%

11,8%

MAT/4/21

14,0%

6,8%

MAT/4/22

2.052 2.046

2,3%0,8%

-6,3%-6,5%

-8,0%

21,0%

-0,5%

7,2%

Parafarmacia Online
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior
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Fuente: IQVIA Sell-Out. Muestra de 6.500 farmacias. 

1.456

95,9%

MAT/4/20

1,0%3,0%0,1%

95,7%

2,6%

96,3%

1,7%

MAT/4/21

0,0% 1,8% 1,8%0,0%

MAT/4/22

2.415 2.394

-6,8%

14,0%
27,6%

7,1%

65,5%

-0,2%

-7,5%
-29,8%

Farmacia

Farmacia Online Parafarmacia Online

Parafarmacia

Facturación M € PVP

PPG % (M € PVP)

M € PVP

-100

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900 600

0

120

560

40

80

320

160

200

440

280

240

360

400

480

520

m
a
r-

2
1

s
e
p
-2

0

fe
b
-2

1

d
ic

-2
0

e
n
e
-2

2

a
g
o
-2

1

ju
l-
2
1

s
e
p
-2

1

m
a
r-

2
2

m
a
y
-2

0

o
c
t-

2
1

ju
n
-2

0

ju
l-
2
0

o
c
t-

2
0

a
g
o
-2

0

n
o
v
-2

0

e
n
e
-2

1

a
b
r-

2
1

m
a
y
-2

1

ju
n
-2

1

n
o
v
-2

1

d
ic

-2
1

fe
b
-2

2

a
b
r-

2
2

M € PVP

*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior
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*Aportación al crecimiento: fact. año en curso vs. facturación mismo periodo del año anterior / fact. total segmento periodo anterior

30A DIETAS COMPLETAS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

35G LECHES PARA NINOS

35X OTROS PROD NUT INFANTIL ONLINE

30C MODULOS

36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

37A DULCES

36C BEBIDAS PARA ADULTOS

35D TARROS INFANTILES

6,4%

0,7%

0,3%

0,1%

0,1%

0,1%

0,1%

0,0%

0,0%

0,0%

Facturación de las OTC 2 con mayor aportación al 

crecimiento* y cuota por canal (%) - M € PVP a MAT 4/2022

ABRIL 2022 INFORME TENDENCIAS DEL MERCADO FARMACÉUTICO



© 2022. All rights reserved. IQVIA® is a registered trademark of IQVIA Inc. in the United States, the European Union, and various other countries. 

INFORME TENDENCIAS DEL 

MERCADO FARMACÉUTICO

Abril 2022


